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Italienischer geht’s nicht mehr

Auch wenn viele Konsumenten nach wie vor keine Ahnung haben, was genau Grappa ist, tut ‘

das dem Verkauf keinen Abbruch. Grappa boomt in Deutschland, besonders die fassgereiften
Varianten und edle Spezialfiillungen.

en Frathontakt mit Grappa hatten
D die meisten Deuschen inder Gastros

romie: Beim laliener galis nach
dern Bssen einen Grappa saub™s Hauge.
Spiter fanden die ialienischen Trester-
briinde dann den Weg in die Feinkostlader,
uril seit @in pear Jahren schlieflich stehl
Grappa wirklich iiberall, beim Fachhéindler
gleichermalen wie in den Regalen von
Supermiirkh'ﬂ und Discountern, in Bars,
Restaurants und Kneipen.
Einige Zeit szh es dann soaus, als ob Grappa
ginzlich in die Ramschecke abrutschen
kimmte, denn die Preise wurden immer

niedriger, die Flaschen immer einfacher
und lichloser und auch gualitativ ging s
deutlich berpal: bei den Basiz-Grappas. Um
Bitternoten und alkoholische Schirte wenig
schmeichelhafter Grappas zu kaschieren
gingen die Fuckerbeimischungen sukees-
siv nach oben, bis die Verbravucher sich der-
miafen an das schmelzig-siibe Mundgelithl
gewithnthatlen, dass sie anfingen afles, was
ungezuckerl war, als wharts und sruppigs
abzulehnen.  Ein  Grappe-Srenner  der
narnentlich nicht erwiint werden michte,

erklirte das entslandene Dilemms folgen-
dermaten: »Durch  das Ausreizen  der
peserelich erlaubten Zuckerbeimischung
hahen wir newe Grappakunden dazugewon-
nert, Das sind aber in der Repel nicht die
Grapps-Kunden, die auf Qualiths achlen,
und denen wiederum ist Grappa roittler
weile 2 sih. Wir milssen nun daran arbel-
ten, die Produkte Scheitt lir Schritt wicder
im Zucker zn senken. Bei den Spiteen-

grappas ist das langst geschehen, aber in
der Mitte und in der Basis ist Grappa durch
die Bank nech zu s«

Die Beschreibung des Brennrmeisters be-
zieht sich iibrigens nicht nur aut Grappa,
sondern penerel] aul hochprozentige Spiri-
fuosen, Bei Obstlrdnden zeigt gich ein dhn-
liches Prablem, das sei aber nur am Rande
erwinm,

Grappaproduktion: eine klassische
Handwerkskunst
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Aber weg von unseridser Massenware, hin
wiim italienischen Edelbrand, der den Ma-

men Grappa verdient hat. Grappa st be- Mit innovativen |

kanntermaZen ein geschillzter Begriff fiir Ideen aul
Tresterbrinde avs Halien, Bine kleme Aus- Erfalgskurs:
nahmie gibt o5 jedoch: Den Brennersien im Bottega und
Tessin, dem ialienischsprackipen el der sGrappa
Schweiz, hal die Eurepidizche Uniom mit Alexanders
Zustimmung Italiens einen Sonderstaras |

eingeriumt. Dart dart’ Grappa del Ticima,

Grappa Ticinese, Grappe della Val Brega-

plia. Grappa della Val Calcena, Grappa della

Val Mesolina und Crappa dell: val di Pe-

sching auf die Edketten pedeuckt werden,

In Italien sind zwar die Mengen weeentlich

grisfher als in der Schweiz, die Anzahl der

geschiitzten Herkunlishezeichnungen je-

doch nicht. Unterschieden wird hier zwi-

schen ganz allgemein Grapps, Granpa aus i

den verschivdenen norditalienischen An- [ e —=i=—— =
baugebieten Friaul, Lombardei, Piemont,  zent hatten innerhalb dicser Zeit mindes- pen: Klar/Weilk (Biamca), im  Holzfass
lrenting, Veneto und Sidtirol, fimzn kam- | tens einmal Grappa konsumiert. Die grofie | gereift (Invecchiata) und  aromatisiers
men verschiedene rebsavtenreine Grappas. Bedeutung  des Tresterbrands  auf dem (Arcmalizeata), Zwar paben 23 Prosent der
Grappa aus  werschiedenen  Weintypen, italienischen Markr unterstreich: auch die Befragten an, Karen Grappa gar nicht zu

beispielsweise Grappa di Amarone sowie kennen und weitere 16 Prozent halen noch
die fassperciften  Grappas, die als

slovecchiatae oder »Barricalu« auf den

Aufieilung nach verschiedenen GrappaTy-

Fassgereifte

Markt kommen. In lalien gibt es auferdem Edel-Grappas
cinen nicht @uunterschatzenden Markt fie ' in
Kleinstauflage

Grappa mil Kefuterzusitzen. die allerdings @
in Deutschland  kaum  Markibedeutung

| haben. Apropos Marktbedeutung; Anfang
November 2008 wurde in lalion eine
Umfrage 20 Trinkgewohrheiten  unter
t.oco Teilnehmern durchgefuhrt Befragt
wurden Menschen zwischen 18 und 7o
Jahren, je hilftHg Minner wund  Fraven,
verteilt auf die vier Nielsen-Gebiete laliens,
#4 Prozent gaben an, in den vergangenen
12 Monaten mindestens einmal Spirituosen
cder Likére lonsurniert zu haben, 30 Pro.

sind begehrt
wie nle zuvar
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nie klaren Grappa petrunken, aber jeder
vierte hatte innerhalb der vergangenen drei
Monate klaren Grappa getrunken, weiters
r7 Prozent innerhalb der vergangenen
zwilf Monate, Bei den anderen beiden
Grappa-Kategoren sind die Verhilmisse
zwar ahnlich, seigen jedoch, dass diese
Grappa-Tvpen deutlich weniger belanmt
sind und zuch generell weniger konsumiert
werden (Quelle: 11 pozizionamento della
grappa nelle precezioni dei consumatori ita-
liani, Talos-AM stl., Brugherio [M1), 2o08).

| Edel boomt

Eine vergleichbare Marktanalyse fiir den
deutschen Markt gibt es bisher nicht, aber
ein paar Unterschiede und Parallelen lassen

sich dennoch erahnen. Die Kategorie der
aromatisierten Grappas ist in Deutschland
wie schon erwihnt weitgehend unbekannt
wnd ginglich unbedeutend. Das Angebotan
heimischen Kriuterspirituosen und Lika-
ren aller Art diirfte auch den Markt austei-
chend versorgen. Bei den beiden anderen
Grappa-Kategorien sicht man besonders im
Fachthandel und in der gehobenen Gastro-
nomie die steigende Machfrage nach indivi-
duellen, qualitativ hersusragenden Produk-
ten, und selbst in den anderen Vermriebs
schienen zeigen sich die Einldiufer bemiihe,
neben RBasis-Grappa such einen Graiﬁpa di
Chardonnay, Grappa di Moscato oder einen
»goldenens Grappa anbieten zuo kinnen,
»E3 gibt inmmer mehr neue Kunden fiir
Grappas, bestitigt Silwia Miebach won

Heinz Hein, Wieshaden, den Trend. Drei
sortenreine Grappas fithet der Importeur,
dazu einen Grappa di Bardolino und als
fassgersifte Varante einen Grappa Amaro-
ne Barrigue, allesamt von Umberto Bonolle
aus dem Veneto gebrannt. Ingo Keul von
Fischer & Trewza sieht ein weiterhin starkes
Wachstum fitr Edel-Grappa, besonders im
Prisent-Bereich: » Die fassgereiften Grappas
liggen mittlerweile auch im Volumen bei
uns var den klaren Grappzs. Die goldene
Farbe suggeriert vielen schon automatisch
eine hihere Qualitit und einen héheren
Werte Der unangefochlens Kinig des
Barrique-Grappas  ist  »Bertae. der in
Deutschland iiber die Agentur VIPWeine
vertriehen wird. »Wir haben seil Jahren im-

mer Zuwichse von 2o bis 25 Prozent mit
sBertass, berchtet Santo di Raimondo, «Die
Machfrage 131 dermalen grof. dass wir im-
met zuteilen mitssen, alwahl wir jedes Jahr
elwas mehr von = PRertas bekormmen. Aber
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Santo di Raimando, VIP-
Weine: mBerlacmiissen wir
Futeilen.a

wBertas verkaylt sich schon nicht mehr als
Grappa, sondern als »Berlas, als Marke, «
Die Endverbraucherpreise pehen jedentalls
bis auf 130 Buro hoch, was dem Absatz aller-
{Hr',g_s keinen Abbruch it Auch wenn keine
andere Brennered w:rg!e[dlbar& Preise er-
zielt, so muss doch an dieser Stelle aus-
driicklich erwihnt werden, dass die Qualiti-
ten inder Spitze nioch nie besser waren! Die
Brenner achfen penibel auf fehlerfreie, fri-
sche Trester, die Brennblasen sind awf dem
neusten Stand der Technik und es wird eif-
rig experimentierl, um noch bessere Pro-
dukte zu echallen. S0 hat die Brennerei Ro-
berto Castagner aus Visnd bei Treviso ein
ganz besonderes Verfahren entwickelt, das
bisher #wei Grappas vorbehalten bleibt:
wiorha rossae und storba nera« Stephan
Pellegrini, von der Agentur Pellegrini
GmlbH, die Roberto Castagner auf dem
deutschen Markt distribuiert, erklirt das
Verfahren: »Ein kleiner Teil der vergorenen
Trester wird kurz vor der Destillation in ei-
ner selbst entwickelten Anlage durch Mi-
krowellen bis zu einem Stadium erhitzt, an
dem rauchige Aromen durch die ‘Trester
selbst erzeugl werden - also nicht durch
brenmenden Torl wie beim Whisky, Diege
Aromen werden auch in die Brennblase
iiberfithet und sorgen fiir fiber 150 neue
und zusatzliche Aromen in der Grappa. Die
junge Version (rauh und etwas griin, eher
minnlich) kommt unter dem Namen »tor-
ba rossa« auf dern Markt, die nach der Des-
tillation langer in Barriques gelagerte Versi-
on heift »torba neras.« Auch bei der Lage-
rung wird schon lange experimentiert,
Beim =torba neras werden alte Marsala-Fis-
BET Elng{'sg‘.tzt, andere Erzeuger arbeiten

Simon Entelmann, Brand
Compendium, ist mit Bottega
hestens aufgastellt

Willi Brever, Vinissimo: sBei uns
ist Grappa eher ein Nebenpro-
dukl. Viele Weinglter habens auch
einen oder mehrere Grappas im
Angebol, die wir dann unseren
Kunden auch anbictens

mit Fissern aus Kastanien-, Ahorn-, Aka-
zien oder Kirschholz. Die Trentiner Brenne-
rei Marzadro hat eine Edellinie in Kleinst-
auflage aut den Markt gebracht, bei der der
gleiche Grappa in drei verschiedenen Tale-
typen retfte. Die dred «Affina RiservasGrap-
pas zeigen perfekt die Auswirkung des Hal-

zes auf das Enr]prmlukl und lassen sich
nicht mur mit viel Genuss trinken, sondern
eignen sich avich pﬂ'rﬂ"kt fiir Prizentationen
und gefithrie 'l."r.Tl\:n:-‘.hmgtl'l. wer Marlt iy
Grappa hat sich komplelt gelindert. Grappa
ist [Engst nichl mehr einfach nar ein italie-
nischer Aperitif, den man nach dem Essen
einfach 50 trinkle, erklirt Loca Fincao,
Exportleiter bei Marzadro. »Der moderne
Konsument, und da zind auch immer mekie
Frauen eingeschlossen, suchl den Genuss.
Beshalb st die Verkostung unser wichtigs-
tes  Verkaufzelermenl« Die  Fachhindler
unterstitzt Marzadro mit Keinformaten,
damit dem Handel durch das Verkosten
keine Kosten entstehen. Auch veranstaltet
luca Fincato regelmafio Schulungen fiir
die Fachhindler. Den direkten Draht zum
Frghverbraucher hall Marzadro ebenfalls;
RBund 1o.coo Besucher aus Deutschland |
besuchen jabrlich die Brennerei, und alle |
erhalten eine Fithrung und dirfen divekt
vor Ol verkosten, Generell berichten fast |
allen Brennereien in Sodiriel, im Trentine |
und im Veneto von deutlichen Ab-Hol
Verkiufen an Deutsche, Gsterreicher und |
Schweizer. Da diese Verkiufe aber stats-
tisch als nationaler Konsum erfasst werden,
liegt die Exportguote filr Grappa bei nur
etwi zehn Prozent. Wichtig [ir den Erfolg
auf dern dewlschen Markl sind neben guten
Cualititen a uch eine hreite hul’ste]lung und
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* Silvia Mieback, Heing Heing
wGrappa wird Immer starke

Ingo Keul, Fischer & Trezza;
nEdel-Grappa stark im

Beppe Bertagnolli, Prasident
Instituto di Tutela Trenting

Grappa-Basis entwickelt haben: Crema di
fior di Latte, Crema Gianduia {Nougat), alle
rar mit natiiflichen Aromern. Die Linie Bot-
tega wird zoog mit fassgereiftemn Grappa
auf den Markt kommen.: Hier haben wir al-
so illes aus einer Hand, und der Erfolg gibt
Bottega Recht, Unser Ergebnis fiir das Jahe
zoof liegt deutlich iiber den Erwartungen. «
Eine Nische, die nicht zu vernachlissigen
ist, stellen die Weinguts-Grappas dar, die
unabhingig daven, wo sich das Weingut be-
findet, zumeist in Norditalien destilliert
werden, Fast zu jedem italienischen Spit-

Grappa; sNeben den historischen | 2cnwein gibt es einen passenden Grappa,
Mirkten Deutschiand, Osterreich
und Schwelz, auch USA und Eng-

Wachstum, besonders auch
im Prisent-Bereicha vnd der wird in aller Regel auch an die K-

fer der 1:|L1.~'-Eh‘1:-:'|'.c~.:|d:'r1 Weine verkaufi,

gute Ideen, wie Simon Entelmann von der
Agentur Brand Compendium unterstreicht:
»5eit einem [ahr haben wir »Grappa Alesan-
der: brw, das Sortiment von Distillieria Bot-
tepa im Anpebot, Das Konzept ist sehr klar
gegliedert: Unter dem Namen »Alexanders
gibt es den klassischen hellen, klaren Grap-
pa, sortenrein und als Cuvie. Tnnovative

land mit steigender Nachfrages

Flaschenformen, nicht zu verspielt, son-
dern am Marktbedarf orientiert, aber auch
exklusive mundgeblasene Flaschen, panz
individuell anf Kunden abgestimmt, kann
Bottega anbieten. Innovative ldeen, wie bei-
spielsweise das Grappa-Spray werden sehr
gut angenommen. Bottega ist auch die ers-
te Firma, die Likiire und Créme-Likiire auf

Grappa ist und bleibt der klassische italieni-
sehe Aperitif. Aber Grappa hat auch lingst
Marktsegmente erobert, die man ihm -
her gar nicht zugetraut hiitte. Ein breites
Angebot an Grappa in den verschiedenen
Stilrichtungen gehért in den gut sortierten
Handel und bietet sich bestens an, um das
eigene Sortiment von der Konkurrenz abzu-

heben. W Richard Grosche
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