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Sizilien — Neupflanzungen sind allgegenwiirtig. Die gute Nac

hfrage erstreckt sich iiber alle Vertriebskanile

Etabliert und weiter angesagt

Siiditalien lduft in allen Absatzschienen, denn der Rotweingeschmack kommt an. Neben
zuverlassigen Markenweinen und Entdeckungen des Handels gibt es jedoch viel Mittelmag.

o0 genau »Siiditalien« anfingt, ist
\ R / man sich selbst bei den Hiindlern
uneins. Fiir Peter Riegel beginnt

Stiditalien »siidlich von Rome, andere Kol-
legen rechnen Sardinien mit dazu. Streng
genommen zihlen die Weinregionen
Abruzzen und Latium noch zu Mittelitalien,
wie die Toskana, und die Weininseln Sardi-
nien und Sizilien haben ihren Sondersta-
tus.

Doch welchen Verbraucher interessiert das?
Sie kennen eher die Rotweinsorten des Sii-
dens, Nero d’Avola, Primitivo und Negro-
amaro. Mit diesen Rebsorten waren die
Stiditaliener zur Stelle, als zum Jahrtau-
sendwechsel die Toskaner und Piemonteser
Weine auf Grund héherer Preise und der
Konsumbremse ihre Schwierigkeiten hat-
ten. Damals wie heute iiberzeugen die Wei-

ne aus Siiditalien die Weinkunden mit voll-
mundigen und relativ leicht verstindlichen
Rotweinen — zu giinstigen Preisen.

Nero d’Avola - iiberall zu finden
Neueinsteiger haben es schwer im LEH, die
Kommunikationsbarriere liegt hoch, die
Beratung am Regal fehlt und somit sind die
Weintrinker schwerer zu erreichen. Den-
noch hat sich der Nero d’Avola in relativ kur-
zer Zeit zum Eckartikel im LEH gemausert.
Reinsortig oder verschnitten mit Merlot ist
er fast iiberall gelistet, im Discount und im
LEH, wo die Preise zwischen 2,50 Euro und
3,00 Euro EVP im Preiseinstieg liegen, Ver-
treten ist auch der Primitivo und einige Ne-
groamaro oder Rosso del Salento DOC-Wei-
ne. Und diese vereinzelt sogar im Preisbe-
reich zwischen 5 bis 6 Euro EVP.

Sizilien besitzt durch seine Bekanntheit als
Insel einen erkennbaren Vorteil gegeniiber
Apulien, wo in der Regel die Rebsorte die
Kaufentscheidung auslést. »Der Begriff Ne-
ro d'Avola ist mittlerweile nicht mehr ganz
unbekannt, doch gibt Sizilien den Aus-
schlag fiir die Kaufentscheidungs, heift es
von Mack & Schiihle, einem bedeutenden
Lieferanten des LEH und Discounts. Des-
halb hat Mack & Schiihle vor einigen Jahren
beim Projekt »Montalto« auf Sizilien ge-
setzt. Heute werden mit dem Etikett ein Pi-
not Grigio, Merlot, Nero d'Avola und Syrah
fiir 3,99 Euro EVP angeboten. In Deutsch-
land, Osterreich und in der Schweiz ent-
wickle sich Montalto seit seiner Neueinfiih-
rung im Jahre 2000 »sehr gut«, im Jahr
2007 wurden nach Firmenangaben
800.000 Flaschen abgesetzt.
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ders die junpgen Weintrinker, zihle allein
der Geschmack in der Flasche; die Tradition
der klassischen Weinanbaugebiete im Nor-
den sel zweitrtangig. Zudem lassen sich die
Weine im Geschmack richt so einfach ent-
schltisseln wie manch ein Siditaliener,

Weitere Neuentdeckungen

Fiir Giude Gievo, alienweinhindler mit
Kunden aus Gastronamie und Handel im
Grofraum Frankfurt, gibt es in Stditalien
eine stindige Entwickhing im Weinlbereich,

Anten Rissner, Ariane Abayan:
niastronomie will Firriatos

die gerade [iir die Spezialisten wie ihn gro-
fae Mioglichkeiten bietel, Giovo vertreib
auch die Weinmarken wie Cusumano, Pla-
netd, Tasca d'Almerita, daneben bietet er
scinen Kunden stindig etwas Neues. Mit
dem Weingut | Ferrari ist er mit zwei Weilk-
weinen. tinem Cataratto und einem Tnzolis
zut 1t Eura EVP, frolz der weitpehenden
Festlegung Siiditaliens anf Rotweine zehr
erfolgreich. An der Spitee des Sortimentes
steht natirlich ein Nero d'dvola mit einem
stolzen EVP von a3 Euro EVE, der auch sei-
ne Liebhaber gefunden hat, New im Sorti-
ment hat Giovo die Xellerei Mocavero aus
dem Szlento-Gebiel, deren Salice Salenting
Rosso er fiir preiswerte 6,50 Euro EVP an-
bielen kann, «»Diese Weine machen viel
Spal als Essenshegleiter, da sie nur 5 g Rest
slifhe besitzen und nicht wie viele Rotweine
it § bis 8 g abgestimmt sind«, erklirt der
gebitrtige Piemonteser ein zu beachtendes
Avswahlkriterium bei den siiditalicnischen
Weinen. »Wenn die Weine thre Figenstin
digkeit besitzen, dann muss es kein be.
kanmtes Brikett seine Giove erwarter =ich
von der Aufnabime des Weingutes A Casa ei-
niges, wenn auch die Weilweine Greco,

Lutz Heim rich, Superiore.de:
wFast 20 Prazent mit Weinen
aus Shkditaliena

Fiano und Falanghina — wie fiblich in Kam-
panien — mit 7.90 Euro EK nicht ins norma-
le Preispefiige des dentschen und italieni-
schen Handels passen. Hinter dem Wein-
gut steht viel Weinerfahrung, denn der Be-
sitzer ist kein Geringerer als Enzo Freoling,
ehemaliger Geschiafisfithrer des bekannten
Weingutes Peudi di San Gregorio.

Der Grifite setzt auf den Siiden

Auch im breiten Portfolio des aré®ten Qua.
lititsweinerzeugers aus Italien, der Gruppo
Italiano Vini [GIV],
spielt Siiditalien nach
wie vor eine wachsen-
de Rolle. Mit den
Weingiitern Castello
Monaci (Apulien), Ra-
pitald (Sizilien) und
Terre degli Svevi (Ba-
silikata) hat die Grup-
pe gleich drei Eisen
im Feuer, Maximilian
Brandner
Deutschlandsbilte in
Miinchen erklart,
dass die Weine anf
Aglianico-Basis
der Basilikata vor al-
lem fiir die gehobene
Gastronimie interessant sind, Die Rebsorte
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ist erklirungsbediirftig und eine oewisse
Weinkempelenz zum Verstindnis von Vor-
teil. Dagegen sind die Weine aus Apulien
und Sizilien leichter verstindlich und tref
fen in der Regel den Mehrheitsgeschimack,
»Primitive ist bei uns der umsatzstickste
Wein. gefolgt vom Salice Salentino mit Ne-
groamaro und dem Rebsortenwein Neproa-
maros, erklirt Brandner. Dass der Jalireshe
stand schon im Juli verkauft ist, liegt sicher
nicht nur an der Drei-Gliser-Auszeichnung
des Primitivos Artas (22,50 € emplohlener
EVP). sondern an der Beliebtheit der bereits
angesprochenen 7-Euro-Weine,

Seitvielen Jahren ist das sizilianische Wein-
gut Rapitali im Fachhandel und der Gastro-
nomic eine feste Grifle, und die Nachfrage
ist weiterhin ungebrochen. Zweistellige Zu-
wachsraten fiir die Siditaliener, also ein
iberproportionales Wachsturn  pepeniiber
dem  Gesamisortiment, stinunen  zuver-
sichtlich, dass die Fntwicklung bei Rapitali
und dem Siiden ltaliens aul stabilen Fiifen
stehit, Deshalb haben die Verantwortlichen
die Weinlinie »Monte Pietroso« fiir den
Gastronomieausschank in der 1,5-Liter-Fla-
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sche (Primitive, Nero d'Avola, Sicilia Bian-
coj konzipiert und neu eingefithrt, »Die
Weine werden von unseren Kunden sehr
gut angenommen. Einziger Wermutstrop-
fen bleibt die Tatsache, dass der Erfalg teil-
weise auf Kosten der kassischen Herldinite
wie Merlor, Chiant, Bardolino, Pinot Crigio
oder Soave aus dem Hause GIV gehite, er-
klirt Brandner Trotz des vielfach zitierten
Preisbewusstseins der Deutschen sei je-
doch Klar zu erkennen, dass vor allem die
Neukunden mehr die Qualitic suchen. Zu-
mindest die erfolgreichen und professionell
organisierten Hindler kaufen weniger iber
den Preis. Dass die GIV in Deutschland mit
threr Mittelpreissegmentpolitik insgesamt
zulegen kann, ist ein Beleg fir diese Ent-
wicklung. «Beim Lugsra (ein WeiBwein
von der Siidseite des Gardasees) zum Bei-
spiel hat auch eine Preiserhshung von 1,50
Bure netto die Nachfrage nicht gebremst,
trotzdermn haben uns die Kunden den Laden
leer gekaufis, berichiet Brandner von der
Erfolgsstory schlechthin,

Auch bei den fithrenden Italienweinspezia-
listen itberwiegen die Erfolpsgeschichten.
Bel GES Sorrentino, die mit Donnafugata,
Torrevente, Librandi, Mastroberarding ein
hachwertiges Sortiment bekannter Weingii-
ter des Siidens vertreiben, schwingt grofe
Zufifedenheit in den Aussagen mit, wEp-
freulicherweise ruhen sich die Betriche
nicht aufihren Lorbeeren aus, sondern siei-
gern Jabr fir Jahr die Qualitits, sagl Ge-
schifisfithrer Rend Sorrenting. Besonders
bei Torrevento aus Apulien mache sich der
Qualititszprung deutlich bemerkbar, Die
Kunden honorieren das, mit der Folge, dass
die Delmenbhorster bereitz im Sommer den
Umsate des Vorjzhres erreicht haben, Die
Drei-GliserAuszeichnung fiir den Vigna
Pedale im letzten und in diesem [ahr fiir ei-
nen Wein, der 4 7o Buro im Einkauf kosiel,
untermauert die stattgefundene, deutliche
Qualititssteigerung nur noch.

Moch em bisschen rasanter und eindrucks-
voller ist die Erfulgsgeschichte der Kellerei
Firtiato Lm Vertrich von Aviane Abavan. Wie
Geschiftsfihrer Anton Réssner berichiet,
verkault er mittlerweile an die Gastronomie
und den Fachhandel in Deutschland eine
dreiviertel Million Flaschen. Dass dies #u ei-
nem Durchschnittspreis von 7 Eure EVP
passierl, ist mehr ale beeindruckend —
selbst [ilr erfolgreiche toskanische Weingii-
ter. Und Rissner verspricht fiir 2008 weite-
res Wachstum, B Sieflen Mieus
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Bei aller Freude fiber die erfolgreiche Grwei-
terung des ltalienweinangebotes in weniger
als 1o Jahren - die Regionen tauchten fiir
20 Jahre nicht aul der Weinlandkarie auf -
gibt es auch kritische Stimmen: « Die Weik-
weine aus den heiflen Gebisten tun sich
tratz der heute Gblichen modernen Technik
relativ schwer im Markt, und ihre Haltbar-
keit ist eine weitere kritische Griifes, sagt
Italienspezialist Guido Giove aus Mihl
heim bei Frankfurl, der trotz dieser Proble.
matikinteressante Weine gefunden hat und
anbieten kann,

Qualitdtssicherung nétig

Auch bei Anton Részner, Geschifis-
fiihrer von Arfane Abayan, einem der
fiihrenden nadonalen Handler mit
einer manzen Rethe von bekannten
und dekorierten Weingiitern aus Ita-
lien, sorpt die grofle Streuung bei der
Crualitit fiir Verdruss: »lch war lete-
ten Monat in Sizilien und habe eini-
ges verkostet, doch bis ant wenige,
Marken war wenig
Ul reeugendes  dabeie, |n diesen
Chor stimmt such Peter Riegel, fith-
remder Bioweinkandler erzulande,
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mit ein: «Technisch konstante wnd
saubere Weine 2zu finden, ist aul
Crund der hygienischen Bedingungen und
der hohen ph-Werte — die Weine sind biala-
gisch instabil — gar nicht so leichte, berich-
tet Ricgel, der jedoch bei seinen Partner-
weingiitern die Sauberkeir und den erkenn-
baren Rebsortencharakter gefunden hat,

Anteil beachtlich

Liz Kunden im Fachhandel und in der Gas-
tronomie ziehen fiir die Weine und thre Ab-
satzchancen ein positives Fazit. Uberein-
stimmend sagen sie, dass die Weine aus
Siiditalien heute gesetzt sind und noch eini-
ges an Wachsumspotenzial besitzen. Im
Fachhandel sind sic @ beliebten Basiswei.
nen geworden, die verstirkt auch fir Pros
metionen herangerogen werden, Die Be-
kanntheit steigt also. Dafir sorgt insbeson.
dere die italienische und die moderne Gas-
troncimie, denn der Nero d'Avela ist im
vielen Weinkarten ein fester Bestandteil des
Angeboles. Je nach Preislage entscheidet
sich die Gastronomie filr preiswerte, zuver-
lissige Grofkellereien oder eines der he-
lkannten Markenweingiiter wie Firriate, Pla-
neta oder Cusurmane,

Markenweine oder unbekannte Weingliter,

Peter Riegel, Rie:g;ai
Weinimport: sAuf Konstanz
und Sauberkeit achten«

das ist fir Lutz Heimrich, Geschiltsfithrer
des Internetanbieters »Superiore.des, kiine
Frage, Seit er das Unternehmen im Jahre
2002 pegriindet hat, hat sich der Umsatz
sthr put entwickelt, vor allem dank der Mar-
kenweine, auf die der Internethandler sein
Ceschiift aufbawt. 2 4 Mill. Euro Umsatz im
Jehr 2007 kann das junge Unternchmen
vorweisen. Es besitzt nach Aussage von
Heimrich das grifite zur sofortigen Auslie-
ferung bereitstehende Sortiment an italieni-
schen Spitzenweinen, mehr als 1300 Wei-
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ne insgesamt, Und Siiditalien spielt mit et-
wa 35.000 Flaschen {m Jahr 2007 und oi-
nem Umsatzanteil von ectwa 18 Prozent
bereits eine entscheidende Rolle,

Bekannte Winzer wie Accademia dei Race-
i, Conti Zecca oder Rivera aus Apulien
und Firriato, Morgante, Cusumano, Planet
aus Sizilien und etliche mehr hat Heimrich
im Angebot; »Bereits fir & Euro EVP bietel
Siiditalien interessante Weine wie die Man-
drarossa-Weinlinie der Kellerei Settesoli aus
Sizilien, dafiir gibt s in Venetien kein ver.
pleichbares Rotweinangebot«, sagt Heim-
rich. Und noch einen Vorteil hebt Heimrich
hervor: »Wir erschliclen uns mit diesen
Weinen in erster Linie die wachsende und
interessante Zielgruppe der jungen Wein.
trinker.«

Neues im Programm

»Bei uns spielt die Musik, was Stiditalien
bemmiftt, vor allem in Siziliens, sagt Peler
Riegel. Die Kellerei Foraci liefert fisr Riegel
die preiswerten Weine, die bercits eine er-
kennbare Typizitit »Siziliens besitzen. Be:
sonders beim Rotwein Nero d'Avola ist der
Geschmack unverwechselbar Aul Grund
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Mazimilian Brandner, GIV:

»Primitivo ist bei uns der
| umsatzstidrkste Weing

des wachsenden Interesses fiir Siiditalien
hat Peter Riegel Ende des Jahres zooy das
Weingut Di Giovanna awlpensmimen, das
sich in kurzer Zeit prichtie entwickelt hat.
=Die Abzatzmenge wird in dicsem Jalir be-
reits jenseits der so.000 Flaschen liegens,
sagt Riegel, was bei Einkaufspreisen von
4.3 Eure fiir die Basisweine und 6,70 Euro
fiir den Rotwein aus der Rebsorie Nerello
Mascalese keine Selbstverstindlichkeit ist,
=Die Leute skrepteren dicse Preise, weil
das Konzepl shmmt, die Weine einen eige-

René Sorrenting, GES
Sorrenting: »Erfolgsstary
Torreventow

nen, cher franzésischen Stil besitzen und
die Besitrer unz latkriftio bei Veranstalton-
gen unterstiitzens, erklart Riegel die Grim-
de fur den Erfolg,

Auch Weine aus Apulien laufen sehr gut
beim fithrenden Bioweinhindler Deutsch:
lands: Ein Negroamaro der Weinlinie Vini
fera, die fiir weinambitionierte Besiteer von
Biomirkten gedacht ist, war so erfolgreich,
dass er auch nach der Auslistung (jedes hal-
be Jahr wechsell das Programm) weiter ge-
ordert wird. Als nichstes wird vin Weilt-
wein der Sorte Greco aus Apulien ins Sorli-
ment aufgencmmen, der mit 4 Furo K
chenfalls nicht im Ginstigweinsegment
liegt. Riegel ist aptimistisch und sieht fiir
dic miichsten Jahre noch ausreichend
Wachstumspotenzial Fir Weine aus Apu-
lien. Deshall nimmt er im neuen Gesamt-
katalog noch drei weitere Weine qus der Re-
gion aufl Vom Bioweingut Nuova Murcia
kommen ein Weiiwein der Rebsorte Fiario
di Puglia und zwei Rotweine aus den klassi-
schen Sorlen, die mit 14 Eura EVI imrmer-
hin im Preisbereich eines Chiant Classico
angebolen werden. Kein Preblem sei der
Preis, meint Riegel, denn fiir viele, beson-
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