Gnecheniand Spanien 5udt|rol

Spuren Sie
das Feuer
Chiles

| | ] 0¥

ESCUDO
ROJO

CITE

BANDHE FHILIPFE
DE BOTHICHILD
HMAIPO (HILE

Portrit: Erogsitter Ubersee: Nische fiir Too-Weine



TITEL & THEMEN | Siidtirol

TR

Das bodenstindige Image von Sdtirol tduscht: Als Weinregion ist Sildtirol Intern ational konkurrenzfdhig

Kleines Land ganz grof3

Mit nur 0,2 Prozent der europiiischen Rebflache ist Siidtirol ein Zwerg. Und doch haben es
die Weinbauern und Genossen an der hohen Etsch geschafft, sich international als

Weinregion einen hervorragenden Ruf zu erarbeiten.
Ein Blick hinter die Kulissen in Norditaliens dynamischstem Anbaugebiet.

g hat sich viel bewegt in Stdtirol.
Eﬁtic‘m nur in den vergangenen zehn

Jahren; in denen sich die Vernatsch-
Rebiliche um gut r.ooe Hektar verringerte
urd weifle Sorten immer mehr an Bedey-
tung gewinnen konnten, sondern auch al-
leine schon im vergangenen Jahr 2008, Da
nimlich schafften die Entscheidungstriger
aus den drei groben Sidtiroler Weinprodu-
zenbenverhinden der  Kellereigenoszen-
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schaften, der Freien Weinbauern und der
Weingiiter das bis dato Undenkbare: die
Grindung eines gemeinsamen Kensorti-
ums Siidtiroler Wein, Durch diesen Zusam-
menschluss wird der gemeinsame Auftritt
der Region nach auflen weiter gestarkt und
Synergieefiekte in diversen Bereichen, vom
Marketing bis zur Verwaltung, genutzt. Mit
diesem Schritt hat das gerade mal dber
5300 Hektar Rebiliche verfiigende Wein-

anbaugebiet jedenfills einen gewaltigen
Sprung in die richtige Richtung untemnom-
men, denn bei dieser geringen Grofe hilft
nur das Zichen an einem gemeinsamen
Strang, wenn man auf der internationalen
Weiribithne dauerhaft und auch nicht nur
mit ein paar wenigen Zugpferden erfolg-
reich sein michie.

Die Siidtiroler Weinbranche erwirtschaftet
gwar nr 0,6 Frozent des Sidtiroler Brut-
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tointandprodukts, allerdings entfallen 2
Prozent der Wertschéipfung der gesamten
Stidtiroler Landwirtschaft auf den Weinbau,
der sich damit neben dem Apfelanbau als
lukrativster Zweig des Agrarsektors erweist.

Imagetrdger Wein

Aulerdem ist der Weinbau filr das Image
Sidtirels enorm wichtig. Eine Befragung
unter Touristen durch das Wirtschaftsfor-
schungsinstitut der Handelskammer Bo-
zen fithrte unter anderem zu der Frkennt-
nis, dass 32 Prozent der Touristen Siidtirol
automatisch mit Wein in Verbindung brin-
gen. Diese Erkenntnis wird auch von den
Zahlen der Gastronomie gestiitzt, wo {iber
7o Prozent des ausgeschenkien Volumens
und damit 70.000 Hekioliter suf Siidtirolsr
Wein entfallen. Finen Grofiteil konsumic-
ren Touristen, besonders aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz, Rund 5 Millio-
nen Ankiinfte verzeichnet Sitdtiro] jfihelich
und insgesamt 26 Millionen Ubernachtun-
gen. 40 Prozent der Besucher kommen aus
Deutschland und 8o Prozent werden als
Stammgiste gewertet. Dass gerade diese
Touristen verschiedene Winzer regelmifiig
besuchen und dann auch mit voll gepack-
tem Kofferraum in die Heimat zurilckfzh-
ren, verwundert wenig. Die Stidtiroler
Weinwirtschaft ist jedenfalls weltaus enger
mit dem regionalen Tourismus verbunden
als alle anderen Reglonen ltaliens, was abor
rweifellos auch auf die Tatsache zuriickzy-
fithren ist, dass es keine Kommunikations-
probleme mit der (berwicgend zweispra-
chigen Bevislkerung gibt. Unter den selbst.
vermarktenden Winzern diirfte es sogar
keinen Einzigen geben. der nicht flieRend
deutsch spricht.

Erst in den vergangenen drei Jahren hat
sich aber eine Entwicklung eingestellt, die
ebenfalls mit der Zweisprachigkeit zu tun
hat: stetig steigende Tounisten- und Besu-
cherzahlen aus Malien. Immer mehr [talie-
ner entdecken Alto Adige fir sich als Ur-
laubsziel und auch als Quelle filr Weilwei-
ne. Hans Terzer, Kellermeister der Genos-
senschaftskellerei 5t. Michael Eppan. dic in
Italien Eultstatus genieft und deren Spit-
zenwein Sauvignon Blanc St Valentin auf
den Weinkarten aller Spitzenrestaurants
[taliens vertreten ist, sieht eine klare Verdn-
derung auch bei den Ab-Hof-Verkiufen an
Endverbraucher: »Vor zehn Jahren waren es
nur Deutsche, die #u uns auf den Hof ka-
men; heute sind s zu einer Hilfte deutsch-
sprachige Touristen, also auch Schweizer

warw weinwirtschait,de

Weinpreise nach Sorten,

netto ab Keller (0,751)

ROTWEINE
Spatburgunder
Sonstige Rotweine
Lagrein
St. Magdalener
Sonstige Vematsch

Kaltererses

WEISSWEINE
Gewdrztraminer | —]6.00
———su0
| Sonst. DOC Weiiweine [ 15,50
MullerThurgay 74,30
Weilburgunder [ 4,30
, Chardonay | 14,20
Grauburgunder [ 14.00

Gueile: WIFD - Wirtschaftslorschungsinstitat der
Handelskammer Bogen, 2007

Sauvignon Blanc

und Osterreicher, zur anderen Hilfte Italie-
ner. Insgesamte, so Terzer, »stagniert der
Ab-Hof-Verkauf. Das hat aber auch ctwas
mit den strukturellen Anderungen zu tun.
Gab es vor zehin Jahren nur etwa 2o Weain-
giiter, die von Touristen zum Weineinkauf
besucht wurden. so sind es heute vielleicht
hundert.« Siidtireler Wein wird wie schon

erwihnt immer auch emotional mit S4d.
tiral im Allgemeinen in Verbindung ge-
bracht. Auf dieser wechselseltigen Bezie
hung der verschiedenen Branchen wund
dem Willen. die Region gemeingsam zu stir-
ken, fufft auch die im Jahr 2007 begonne-
nen und bis 2010 andauernde Image-Kam-
pagne der drei grofien Suidtrioler Landwirt-
schaftszweige Apfel, Speck und Wein, Noch
interessanter fir die Siidtiroler wird die
Kampagne, da sie groftenteils von der EU
und dem italienischen Staat finanziert wird
und nur 3o Prozent der Kosten von den Pro-
duzenten selbst getragen werden milssen.
Fiir den deutschen Markt sind 4o Prozent
des Gesamtbudgets von 4 Millionen Eurc
bestimmt, die in Werbung in Printmedien
und Aktionen am POS gleichermafien in-
vestiert werden. Die restlichen Gelder wer-
den fiir dhinliche Aktionen in Polen, der
Tschechischen Republik und Italien verteilt.

Siidtirol als Marke

Sitdtirol feilt gewaltig an seinem insgesamt
ohnehin schon schr positiven Image: Aber
wafiir genau steht Siidtirol beim Wein? Fir
die nach wis vor groffen Mengen an Kalte-
tersee, St Magdalener und ganz allgemein
Vernatsch? Fiir die kithlen, kristallklaren
Sauvignon Blancs, Weifburgunder und
weien Cuvées, die sicherlich mit zum Bes-
ten zihlen, was ltalien an WeiBwein zu bie-
ten hat? Fitr elegante Spiitburgunder, die in
[talien in keiner anderen Region besser zu
gelingen scheinen? Wie auch Stephan Pelle-
grini von der Landauer Agentur Pellegrini

Siidtirol findet die richtige Balance aus Tradition und Modeme, wie hier die Kellerei Laimburg
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GmbH anmerkt, gibt es in Sidtirol =fast al-

le bekannten Rebsorten, die man auch aus

noch zu wenig in den Vordergrund stellt.«
Siidtrioler Wein wird zwar im Allgemei
mittlerweile qualitativ itberdurchschnittlich
hoch eingeschitet, aber ¢5 gibt keine Leits-
orte, keinen speziellen Weintyp, der so
sonst nirgends wiichst, wie beispielsweize
Chianti und Brunello in der Toskana oder
Barolo im Piemont. Hinzu kemmt, dass
Stidrirol =ein Markt filr interessierte Reigen-
de und Selbstabholer fiir Weine ists, wie
Stephan Pellegrini erginzt, was es fiir den
internationalen Fachhandel teilweise rechs
schwer macht, Nichtsdestotrotz arbeitet die

Absatz te fiir Siidtiroler Wein

& der Dolomiten

Pellegrini GmbH seit nunmehr 2o Jahren
im Bereich Flaschenweine erfolgreich mil
der Kellerei Peter Zemmer aus Kurtinig
und sctzt in guten Jahren 1oo.coo und
mehr Flaschen von Peter Zemmer ab. Wih.
rend es niemand mehr verwundert, wenn
ein Sdtroler Weifwein hoch bewertet
wird oder in Blindverkostungen brilliert,
sorgen immer wicder Rotweine fiir Obema-
schungen. So setzte sich bei einer Aus-
schreibung der Tufthanea fiir »~Rotweine

Italien im Top-Segment fiir die Business
Classw Peter Zemmer mit seinem Cortinie
Rosso gegen etliche Rotweinklassiker und
Stars aus Stditalien durch, was die 2008¢r
Absatzzahlen fiir Deutschland nochmals
deutlich nach aben schraubte,

Weif oder Rot?

Beim Italien-Spezizlist Vinissi-
mao sind es chenfalls Rotweine,
die den Siidtirolabsatz befeuem
wie Willi Breuer erklirt: =Das
aweite Jahr der Zusammenar-
beit mit Kornell geht gerade zu
Ende, und die Weine sind weit-
gehend ausverkaufi. Auch im
kommenden Jahr wird die fiir
don deutschen Marl
dht.= Dass es
beim Weingut Komell beson-
ders Rotweine sind, die fiir Furo-

bestimmite

Menge weiter eth

W usa

Cruelle:

WIFD - WintschaRsfarschungsimstitut der Handelskammer Bazen, 2007)
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re sorgen, hat allerdings auch
mit der Lage seiner Weinberge
zu tun. Denn diese sind, anders
als beispielsweise die Lagen im
Eisacktal und im Vinschgau,

nteils fir rote Sorten pra-
destiniert

Eine ausgewogene Balance zwi-
schen Rotwein- und Weilwein.
lagen hat die erst 1960 gegriin-

Anbaufldche Siidtirol 2001-2006

2001 2003 2005 2006

Bezeichnung ha ha ha ha

Kalterer oder Kaltererses B76,12 T7E9.7E 62341 604,58
Sddtirol 5t. Magdalener 300,31 286,23 263,37 257,67
SOdtirol Bozner Leiten 16,08 13,95 9,61 .51
Shdirel Meraner 190,45 174,60 156,01 14979
Shdtirel Eisacktaler (div. Rebsorten) 237,80 288,20 262,80 269,50
Stdtiroler (div, Rebsorten) 31366 33447 3572 36248
Sdtirol Terlaner (div. Rebsarten) 1587 158,7 160,0 1531
Skdtirol Vinschgau (div. Rebsarten) 20,4 24,2 8.3 30,2
Gesamt 49365 5.0203 50807 50091

Hans Terzer,
Kellerei St. Michael
Eppan:

»in Siidtirol hat sich
die Struktur des
Ab-Hof-Verkaufs
grundlegend
verdndertu

Stephan Pellegrini,
Pellegrini GmbH,
Landau:
»Siidtirol hat den
Wandel vom
Mengenland zu
einem
Weinanbaugebiet
mit hichsten
Anspriichen in
allen Bereichen
{berstanden«

dete und auf inzwischen iiber 1300 Hektar
Rebiliche angewachsene Genossenschafts-
kellerei Schreckbichl/Colterenzo in Girlan.
Durch rigides Qualititsmanagement und
eine sehr ansprechende Flaschenausstit
tung mit hohem Widererkennungeswert i

sich die Genoszenschaft zu einer
stindigsten Freeuger Italiens fiir Weine in

jedem Preissegment {iber 5 Eumo EVP ge-
mausert, »Die Qualitdt ist durch die Bank
iiberragend und dic Weine iberzengen ein-
tach jeden, der sie probieris, schwirmt Re-
né Sorrentino von der Agentur GES Sorren-
tino, die Schreckbichl seit einem Jahr auf
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Santo di
Raimondo,
ViP-Weine:
»Sildtirol ist sexy
und besonders
WeiBwein sehr
stark gefragt!

Die Nachfrage
nach Siidtiroler
Weiweinen konnten wir allein mit
Franz Haas gar nicht befriedigen,
deshalb waren wir sehr gliicklich, die
Kellerei Hofstdtter ins Sortiment
aufnehmen zu kinnen«

Willi Breuer,
Vinissimo:

»Sehr zufrieden
mit der
Absatzentwicklung
der Siidtiroler
Weine von Kornell«

René Sorrentino,
GES Sorrentino:
nSiliddeutschland ist
traditionell deutlich
stdrker als der
Norden und Osten,
wir sehen es also als
unsere Aufgabe,
auch dort mit
Schreckbichl
erfolgreicher zu
werdenu

basd

dem deutschen Markt betreut,
»Durch die gute Zusammenar-
beit mit Luis Raifer konnten wir

Die wichtigsten Weine 1993-2006

die bestehenden Strukhuren EROACo Weinhl.  ‘Weinhl.  Weinht
nicht nur aufrechterhalten, son- 25 i 08
R R R Kalterer eder Kalterersee 85,305 45,333 46.3%6
Stidtroler Weine sehe ich duch SOdtirol 51. Magdalener 17.595 17.509 16931
2o0g gutes Wachstumspotenti- kot eihe S48 5x i
al.= Diesen durchweg optimisti- SOdtiroler

schen Grundtenor hirt man Chardonnay 25472 28.643 31639
von Produzentenseite und von Gewlirztraminer 6,656 16.951 20,200
den Importeuren gleicherma- Miiller Thurgau 3.198 5.561 6.569
Ben. Man darf nicht vergessen, Rulinder 15.972 31.141 36,007
dass sich Siidtirel in der wun- Sausigron 2.287 B.208 10.2687
derbaren Ausgangsposition mit Weithurgunder 29.010 15.673 26,519
Keiner Menge und grofer  gaubuunder 13156 14217 16546
Nachfrage befindet. Cabiernet Sawvignan 0 5094 6088
Manche Erzeuger mit gutge- Lagrein 20691 21,563 25.050
hendem Ausschank haben be- Meriot 1366 11380 13634
reits jetas thee geeamie aocker  WilbgeS 55069 32831 30343

Emte abgesetzt bezichungswei-

se komplett zugeteilt. Wie ein

Blick auf dic Ab-Hof-Preise zeigt [Tabelle
»Weinpreise nach Sortens), ist das Preisge-
fige selbst bei den einfachsten Weinen
sehr hoch. Es gibt zwar nicht die AusreifRer
in schwindelerregende Preisregionen wie
beispielsweise bei Einzellagen-Weinen aus
dem Piemont oder der Toskana, aber mit
kaum verfiigharen, stindhalt teuren
Kleinstfitllungen kann eh kaum ein Erzeu-
ger sein Auskommen sichern. Zu seiner so-
liden Basie und Mitte darf man Siidtirol
gratulieren, denn die lEsst die Stdtiroler
Weinberge blithen.

Im Jahr 2008 blithte alles ein bisschen spi-
ter als sonst, und dann sah es nach ausgie-
bigen Regenperioden und perfektem Pile-
klima lange Zeit 50 aus, als kinnte der Jahr-
gang zum absoluten Winzertrawma wer-
den. Selbst in kithlen Héhenlagen wurden

¥ Bewertung Gambero Rosse 2008

St Michael Eppan - Ansetmi < Terre al Piano - Cavalching - Zeni  San Giuseppe - Forehir - Jermann
Ranco del Gelso - Schiopetto < Ascherl - Moccagatta - Renato Ratll - Paclo Scavino - Villia Sparina

KELLEREI ST. MICHAEL EPPAN

als weitgehend pileresistent geltende Sor-
ten wie Solaris von Peronospora, Qidium
und stellenweise Botryiis befallen, einige
Betriebe, die cinzelne Weinberge versuchs-
weise bio-dynamisch bewirischaften woll-
ten, steliten schlagartig auf konventionellen
Anbau um, als Mehltau sich breit machte.
Kurzzeitig herrschte akuter Spritzmittel-
mangel in S{dtircl. wie ein Winzer berich-
tete, Ein schiner Herbst konnte zwar nicht
die Menge retten, die aber immerhin auf
Durchschnittsniveau liegt, wohl aber die
Qualitit. »Deutlich sfurereicher und nied-
riger im Alkohol als die Vorjahre, mit viel
mineralischer Strukturs, beschreibt Hans
Terzer von der Genossenschafiskellerei St
Michael Eppan den Jahrgang. »Besonders
bei den Weifweinen gibt es sehr positive
Uberraschungen.« M Richard Grosche

Drei Dona - Canting o Arezzo - Casteflo di Lucignans - Castello o Vilpala - Tenuta oi Lillisno - Canneto
Faliziang « Sin Filippo + Siro Pacenti - Albarese - Moncaro - Lungaroti  Pogaio Bertaio - Falesco  Masciarell
Roga daf Golfo - Fald o San Gregonie - D'Angelo - Morgante - Antichl Vinai - Santad - Arglolas - Pala
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